B Eppu Normaali kyseli 1980-luvulla, voi-
ko kitaraa soittamalla parantaa maailmaa.
Tdnd talvena suomalaiset ovat saaneet ih-
metelld, voiko kuluttamalla parantaa maail-
maa. Taittuuko lama, kun ahkerat kuluttajat
kadrivat hihansa? Onko parempi ruokkia
taloutta kuluttamalla tavaroita vai palveluja,
jotka pitdvat ylla paikallista elinkeinotoi-
mintaa? Hankinko kotimaista vai tuontita-
varaa? Onko lihiruoan suosiminen eettises-
ti parempaa lamantorjuntaa kuin reilun kau-
pan tuotteiden osto? Maailmaa parantavan
kuluttajan osa vuonna 2009 on vaikeampi
kuin Eppu Normaalin, joka sentdidn tiesi
soittavansa kitaraa oikeinpiin.

Onko mahdollista kuluttaa oikeinpiin?
Keskustelu kulutuksen kansantaloudellises-
ta merkityksestd on historiantutkimuksen
nikokulmasta kiintoisaa. Uutta ei ole, ettd
laman edessi ihmisten asema kuluttajina ja
sddstdjind on epitasa-arvoinen. Uutta eivit
ole ristiriitaiset lausunnot, eivit liioin polii-
tikkojen ympiripyoreiksi tulkitut kannan-
otot, eivitkd varsinkaan lomautus- ja irtisa-
nomisuutiset. Ajalle luonteenomaisena pi-
din mainostoimistovetoista kampanjointia,
jossa lamaa nujerretaan diskursiivisesti ki-
teyttimalld monimutkaiset ilmiot napakoik-
si iskulauseiksi. Tamikddn ei ole tdysin
uutta; ennenkin on suosittu suomalaista
kampanjoiden siivittimini.

Napakatkin iskulauseet kumajavat ontos-

ti. Kenelle on esimerkiksi suunnattu neuvo

kuluttaa kuten ennenkin? Kansanelikelii-

nen luultavasti kuluttaa kuten ennenkin sa-
nan kaikissa merkityksissd. Kulutus on miti
todennikoisimmin sddstaviistd tai ddrimmii-
sen sddstdvaistd. Tdssd idkds kuluttaja aset-
tuu pitkddn jatkumoon, jossa agraariyhteis-
kunnasta periytyvit kuluttamisen mallit
yhdessd sddstopankkien, osuuskassojen,
kansalaisjirjestdjen ja emidntikoulujen valis-
tustoiminnan kanssa tuottavat kuluttajuutta,
jonka nyt viitetddn ruokkivan lamaa. Olisi-
ko toisenlainen kuluttajuus suotavampaa?
Silmiini ei ole osunut suosituksia laman kaa-
tamisesta pikavippi- ja kinnykkéluottovetoi-
sella kulutuksella, vaikka osalle kuluttajista
se on jatkamista kuten ennenkin.
Puuronsa ilman voisilmii lusikoiva van-
hus ja kdnnykkiluotoilla shoppaileva teini
voivat olla kliseisid stereotypioita, mutta
kampanjatalous etenee klisein. Itsedni suu-
ressa lamantorjuntakampanjassa puhuttelee
kohta, jossa muistutetaan, ettd lamoja on
ollut ennenkin. Niin on, ja niistd olisi hyva
tietdd yhtd ja toista. Kun Suomi edellisen
kerran putosi lamaan, Suomen Akatemia
kdynnisti laajan tutkimusohjelman, jossa
tutkittiin sekd 1990-luvun talouskriisid ettd
aiempia taloustaantumia. Maailmansotien
vilinen pula antoi perspektiivid ajankohtai-
sille haasteille. Yksi huolestuttavimpia piir-
teitd 1990-luvun lamassa on sen jilkeensi
jattama pitkd varjo. Laman lapset ovat ny-

kyisen laman nuoria aikuisia.



Ajan merkki on sekin, ettd aloitan kulu-
tusaiheisen teemanumeron kirjoittamalla
lamasta. Kun Historiallisen Aikakauskirjan
toimitus pditti tehdd teemanumeron kulu-
tuksen historiasta, taantuman merkkeji ei
niakynyt. Yhdysvalloissa asuntokauppa ku-
koisti ja islantilaiset pankkiirit hddrivit ndyt-
tivisti maailman rahoitusmarkkinoilla. Maa-
liskuussa 2008 luin teosta Spaces of Con-
sumption. Leisure and shopping in the Eng-
lish town, c. 1680-1830 (2007) ja tein seu-
raavat muistiinpanot: "Kulutushistoriasta on
kirjoittajien mukaan tullut tirked historial-
linen metanarratiivi, joka brittildisessd 1700-
luvun tutkimuksessa on korvannut teollisen
vallankumouksen suuren kertomuksen.
Sombartille ja Veblenille kulutus oli moder-
nin kapitalismin taustalla oleva ratkaiseva
voima. Baudrillardille kulutus on postmo-
dernismia konstituoiva semioottinen koodi.
Kulutustutkimuksessa on kategorisoitu ku-
luttajia, analysoitu kulutustaktiikoita, visuaa-
lista ja ndkyvidd/ndyttavad, subjekti-objekti-
suhteita, kulutusta ja kansalaisuutta, kulu-
tusta kokemuksena, sosiaalista toimintaa
jne.” Kulutuksen historia niayttiytyi kiehto-
vana, myonteisend ja niin hyvin omaan ai-
kaamme soveltuvana nikokulmana mennei-
syyteen.

Than niin Historiallinen Aikakauskirja ei
toki kirjoituskutsua laatinut. Sen sijaan to-
tesimme modernin kansalaisuuden kytkey-
tyvin talouskasvua yllipitavian kuluttajuu-
teen, mutta huomautimme samalla, ettd
kulutuksen historia on ihmiskunnan ikii-
nen. Pyysimme artikkeliehdotuksia ylelli-
syydestd ja niukkuudesta, asketismista,
erottautumisesta, identiteetistd ja sukupuo-
lesta, kulutuksen tiloista ja paikoista, glo-

balisaatiosta ja aisteista, kdytinnossd kai-

kesta, joka liittyy kulutuksen historiaan. Ja
niin kavi, ettd kirjoituskutsuun vastanneet
tutkijat tdyttivit toiveemme ja alansa asian-
tuntijoina jopa vylittivit ne. Tiina Kinnunen
ja Marko Lamberg, jotka aikakauskirjan toi-
mittajina kantoivat pidvastuun teemanume-
ron kokoamisesta, saivat paljon hyvii artik-
keliehdotuksia.

Tassd numerossa julkaistaan seitsemin
artikkelia kulutuksen historiasta. Ajallisesti
ne liikkkuvat 1700-luvun ja 2000-luvun alun
viliselld jaksolla, maantieteellisesti Karibial-
ta Yhdysvaltain kautta Suomen syrjikyliin.
Johanna Ilmakunnas tuo kulutuksen niyt-
tamolle 1700-luvun ruotsalaiset aristokraatit,
Anna Sundelin Jamaikan valkoiset siirtolais-
naiset, Kati Mikkola ja Laura Stark 1800-
luvun maalaisnaiset ja Taina Syrjimaa Chi-
cagon maailmanniyttelyn. Toisen maail-
mansodan jilkeistd aikaa luonnehtii kulu-
tushyodykkeiden miidrin kasvu. Ida Salmi-
nen vertaa Linsi-Saksan ja Suomen kulutus-
asenteita 1950-luvulla ja Jukka Kortti katse-
lee televisiota 1960-luvun suomalaisen ku-
lutusmentaliteetin rakentajana. Lopuksi
Kaisa Huttunen ja Minna Lammi luotavat
sddstiviisyyttd suomalaisissa puhetavoissa.
Kulutuksen historia saa niissi artikkeleissa
aikaan, paikkaan, etnisyyteen, sukupuoleen
ja yhteiskunnalliseen asemaan liittyvid mer-
kityksid, jotka osoittavat, ettd kuluttaminen
on monimuotoinen ilmi6. Kampanjatoimis-
tot voivat rakastaa iloista kuluttajaa, mutta
niiden ulottuvilla ei ole vain yhdenlaisia
kuluttajia. Kulutuksen historiallinen tarkas-
telu paljastaa, miten nykyinen kulutus on

historiallisesti monikerroksinen ilmio.
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